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Gesamtheit aller 

Maßnahmen, die darauf 

abzielen, dass 

Websites in den 

organischen 

Suchergebnisseiten 

von Suchmaschinen 

wie beispielsweise 

Google auf höheren 

Plätzen ranken und 

dadurch die Chance 

erhöht wird, dass sie 

auch öfter von Usern 

besucht werden

▪ : Erreichen organischer Top-Rankings 

(= Seite 1 = Platz 1-10) in den Google-Suchergebnissen

▪ : Crawling des Google Bots → Aufnahme 

der Website in den Google-Index

▪ : Onpage- und Offpage-SEO



Sichtbarkeit Traffic Conversion
Umsatz/ 

Lead

Gewinn/ 
Netzwerk-

ausbau

SEO

SEA

Social
Media

News-
letter



Suchanfrage

Google-Anzeige (anorganisches 

Suchergebnis) → SEA

Organisches Suchergebnis 

→ SEO

Featured Snippets

→ Google Bilder-Optimierung, 

Videos, Jobs, etc.
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▪ Strategischer Marketing-Plan: Ziele und Zielgruppen

▪ Status-Quo-Analyse der Website + 

Handlungsempfehlungen

▪ Technische Basis: Content-Management-System

▪ Nutzung von SEO-Tools (Sistrix, Ryte, …), Tracking-

Tools (Google Analytics, LeadLab, Matomo, …) sowie 

Google Search Console

→ Beachtung Datenschutz

▪ Dokumentation: Liste der Seitenstruktur, Liste mit 

Weiterleitungen
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▪ Welche Nutzer will ich erreichen?

▪ Was wollen suchende Nutzer?

▪ Was will ich ihnen anbieten?

▪ Was kann ich ihnen anbieten?

→ Wir optimieren immer für die Nutzer!



▪ Überprüfung der Suchanfragen 

via Google Search Console, Ryte, Sistrix, etc.

▪ Überprüfung des Suchvolumens 

mit Ubersuggest, Keywortool.io oder Google Trends

▪ Ideenfindung von verwandten Themen 

z.B. mit answerthepublic.com

▪ Festlegen auf ein Haupt-Keyword

→ Pro Seite ein eindeutiges Signal senden! 

Ein Keyword pro Seite & eine Seite pro Keyword 

definieren.

Suchbegriff, der zu 

meiner Seite führen 

soll. Dabei kann es sich 

sowohl um ein Wort 

(Short-Tail) als auch 

um die Kombination 

mehrerer Wörter 

(Long-Tail) handeln.



DEFINITION UND ZIEL

GRUNDLAGEN UND VORAUSSETZUNGEN

SUCHANFRAGEN

ONPAGE-OPTIMIERUNG

TRACKING – MONITORING – REPORTING

OFFPAGE-OPTIMIERUNG



▪ Überschrift (h1, h2,…)

▪ Text

▪ URLs

▪ Meta-Tags

▪ Interne Verlinkungen

▪ Optimierung von Bildern, PDFs, 

Videos, etc. 



Leere Meta-

Description

Zu lange / zu 

kurze Meta-

Description

Zu langer / 

zu kurzer 

Meta-Title

Leerer Meta-

Title

Kryptische / 

sehr lange 

URL

Unverständ-

liche Struktur

Viele Seiten 

zu einem 

Thema

Leere h1-

Überschrift

Keine Seite zu 

relevanten 

Themen

Leerer Alt-Tag

Fehlerhafte / 

nicht 

auffindbare 

Seiten (404)

Fehlerhafte 

Verlinkung

Keine interne 

Verlinkung

H1 nicht 

sinnvoll 

genutzt

Dokument 

falsch/

kryptisch 

benannt
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▪ KPIs festlegen: relevante Keywords in den Top 10, 

Suchanfragen, Klicks auf bestimmte Seiten, …

▪ Ergebnisse monitoren

▪ Handlungsempfehlungen ableiten

▪ Seite weiter optimieren und steigern



DEFINITION UND ZIEL

GRUNDLAGEN UND VORAUSSETZUNGEN

SUCHANFRAGEN

ONPAGE-OPTIMIERUNG

TRACKING – MONITORING – REPORTING

OFFPAGE-OPTIMIERUNG



▪ Gastbeiträge in Medien oder auf Blogs

▪ Pressearbeit

▪ Wikipedia-Seite aufbauen

▪ Backlinks von Partnern, Kunden, etc.

▪ Hochwertige Branchenverzeichnisse

→ “Empfehlungen“ erhalten, Vertrauen schaffen, 

sich als Experte positionieren

Ein Rückverweis oder 

Backlink bezeichnet 

einen Link, der von 

einer anderen 

Webseite ausgehend 

zu einer bestimmten 

Webseite führt.



KONKRETE NÄCHSTE SCHRITTE



Tools 
implementieren

Status-Quo-Analyse

To-Do-Liste & 
Priorisierung

Liste abarbeiten (ggf. 
Themen auslagern)

Strukturliste 
aktualisieren

Regelmäßiges 
Monitoring

Analyse der Sichtbarkeit mit dem Tool SISTRIX

▪ Verständlichkeit der Struktur, Nutzerfreundlichkeit der 

Seite, interne Verlinkungen

▪ Aktuelle Top-10- und Top-100-Rankings

▪ Rankings der zuvor definierten relevanten Keywords

▪ Rankings von zuvor definierten Wettbewerbern

▪ Liste mit Onpage-Fehlern

▪ Anzahl und Qualität der Backlinks

Analyse des Traffics 

▪ Klickzahlen

▪ Einstiegsseiten

▪ Absprungraten

Ableiten von Handlungsempfehlungen

Kosten zwischen 0,5-2,5 Personentage (PT: 784,00 Euro); 

abh. von der Größe der Website



VIELEN DANK FÜRS ZUHÖREN

089-8091317-60

dietrich@factum-pr.com

089-8091317-10

roethlingshoefer@factum-pr.com


